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MAGYAR BEVASARLOKOZPONTOK SZOVETSEGE

Bevezeto

A Kézponti Statisztikai Hivatal (KSH) és a Magyar
Bevasarlokézpontok Szévetsége (MBSZ) immar har-
madik alkalommal jelenteti meg jelen kiadvanyit,
amely szeleskoriien elemzi a bevasdarlokézpont-iparag
mulljat, jelenét és jovajet.

A korabbi kiadvanyok sikere keltette életre ezen, fGleg
statisztikai adatokra alapulé és mély elemzeéseket tar-
talmazo, szakmai kiadvanyt.

A 2003 évet elemz0, eloz6 kiadvanyunkban tijdon-
sdagként szerepelt a bevasariokézpontokban, hipermar-
ketekben jelen levo kiskereskedelmi egységek részletes
elemzése. A 2004 év eseményeit bemutato, jelen kiad-
vanyunkban a kiskereskedelmi egységek elemzese
soran mar lebetoség van az el6zo év osszehasonlito
adatainak bemutatasdara is.

A kiadvany a KSH-val kézésen kertil kiadasra, az
adatok és az elemzések 16bbséget a KSH szolgdltatatta,
melyekért az MBSZ nevében szeretnenk kdszonetet
mondani. Az MBSZ felelos a kiadvany szerkeszitéséert,
grafikai és nyomdai megjelentetéséért.

Reméljiik, hogy ezt a kiadvanyt is nagy érdeklodeéssel
Jforgatjak a bevasarlokozpont-iparagban dolgozo szak-
emberek és a téma irdant érdeklodok. Bizunk benne,
hogy a statisztikai adatok és elemzések hasznosak
lesznek a munkdjuk soran.

B HUNGARIAN COUNCIL OF SHOPPING CENTERS

Introduction

The Hungarian Central Statistical Office (HCSO)
and the Hungarian Council of Shopping Centers
(HCSC) issue this annual publication for the third time
now widely analysing the past, present, and future of
the shopping center industry.

The success of the past issues was the main reason to
issue this professional publication that contains
detailed analysis mainly based on statistical data.

Our previous issue presenting the year 2003 gave a
detailed analysis of small vetail units in hypermarkets.
In our present issue showing resulls of 2004, during
the course of analysis of small retail units there is a
possibility to present a comparison using last years’
results.

The publication is issued with HCSO, most data and
analysis were supplied by HCSO and we would like
thank it in the name of HCSC. HCSC is responsible for
editing, graphics and printing.

We hope that present publication will be handled
with a great interest by professionals working in the
shopping center industry, and by those who are
interested in the subject. We hope that the statistical
data and analysis will be useful for their work.
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A bevasarlokozpontok, hipermarketek, iizleteik forgalmanak
részesedése az orszagos kiskereskedelmi forgalombol
Share of turnover of shopping centers, hypermarkets,

and their units from the national retail trade

A bolti kiskereskedelmi forgalom (gépjarmaii- és tizem-
anyag-forgalom nélkiil) egyre nagyobb hdanyada kon-
centralodik a bevdsarlokozpontokba és bipermarketek-
be Magyarorszdgon. A kilencvenes évek mdsodik felé-
ben tapasztalt gyors felfutds kovetkezteben 1998-ban
8%-ot, 2000-ben 12%-ot tett ki aranyuk az orszdgos
Sforgalombol. Az utobbi években mérsékeltebb titemben
Jfolytatodik térnyeresiik: részesedésiik 2003-ban
19,3%-ot, 2004-ben 19,9%-ot ért el.

Uzlettipusok szerint vizsgalva, a legjelentosebb
(2003-ban 29%-o0s, 2004-ben 31%-o0s) forgalmi része-
sedest a vegyes (élelmiszer jellegti vegyes és iparcikk jel-
legti vegyes) kiskereskedelmen beliil értek el a bevdsdr-
lokézpontok és hipermarketek dontéen a hazai viszo-
nyok kozétt korvabban ismeretlen nagysdagrendil for-
galmat eleré hipermarketek hatdsdara. Jelentos mérték-
ben koncentrdlodik a textil-, rubdzati és labbeliforga-
lom. 2003-ban az orszdgos értek 18,5%-a, 2004-ben
20,5%-a szdarmazott a bevasdarlokozpontokban [évo
lizletekbol.

Emlitésre mélto a vendéglato-forgalom névekedése is,
melynek 2003-ban 3,6%-a, 2004-ben mdr 4,6%-a
szarmazott a bevasarlokézpontokban és hipermarke-
tekben lévo éttermekbdl, barokbol.

An increasingly greater portion of retail turnover
(without car and fuel sales) is concentrated to
shopping centers and hypermarkets in Hungary. Due
to the fast increase in the second half of the nineties
their ratio from the national turnover in 1998 was 8%
while in 2000 was 12%. In the past years their expansion
was moderate. Their share was 19,3% in 2003, and
19,9% in 2004.

Examined by retail unit type, the greatest (29% in
2003, and 31% in 2004) share in turnover was realized
by non-specialized retail stores within shopping centers
and hypermarkets, mainly due to previously not
experienced in Hungary high turnover level of
bhypermarkets. The turnover of textile, clothing and
Jfootwear shops is concentrating also at a great extent.
In 2003, 18,5% and in 2004, 26,5% of the national
value came from shops in shopping centers.

1t is worth to mention the increase of catering industry’s

turnover. In 2003, 3,6%, in 2004, 4,6% came from
restaurants and bars located in shopping centers.
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2003
Elelmiszer- és iparcikk jellegii vegyes tizlet / Retail trade
shops for food, beverages, tobacco and other goods in 29,0
non-specialized stores
Elelmiszer szakiizlet / Retail trade shops for food, on
beverages and tobacco in specialized stores g
lllatszer-, gyogyszer- és gyogydszati szakiizlet / Retail trade
shops for cosmetic articles, pharmaceutical and medical 52
goods
Textil-, rubdzati-, labbeli tizlet / Retail trade shops for
textile, clothing, footwear and leather goods 4555
Biitor-, miiszaki-, vasdru tizlet / Retail trade shops for 54
JSurniture, electrical housebold appliances and hardware ’
Konyv-, djsag-, papirdru- és egyéb iparcikk szakiizlet /
Retail trade shops for books, newspapers, stationery and 11,8
other articles in specialized stores
Hasznaltcikk-tizlet és csomagkiildo kiskereskedelem /
Retail trade shops for second-band goods and sales of mail 0,3
order houses
Kiskereskedelem osszesen / Total Retail Trade 19,3
Gépjarmii és alkatrész tizlet / Retail trade shops for motor 6
vebicle, motor vebicle parts and accessories L
Fogyaszidsi-cikk javito miihely / Repair shops 54
Vendéglatds / Catering units 36
Mindoésszesen / Total 15,0
Millidgrd Ft Millidgrd Ft
Billion HUF Billion HUF
2003 2004 | 2003
Kiskereskedelem dsszesen /
Total Retail Trade 4 8 o ||
Ebbol / Of which: Budapest 1172 1.309 | 287
Ebbol / Of which:
Vidék / Countryside i) 4002\ Vol
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A bevasarlokozpontok és hipermarkeiek
kozelmultja es jelene

2004-ben orszagos szinten 7 uj bevdasarlokézpont és
13 hipermarket nyitotia meg kapuit. Ez dsszesen kozel
260 000 m*-nyi 1ij kereskedelmi teriiletet jelent. Buda-
pesten 3 bevdsdrlokézpont nyilt 66 000 nr'-en, &s
1 hipermarket 20 000 m’-en, vidéken 4 kézpont
77 500 n'-en, és 12 hipermarket 94 000 ni’-en.

Az djonnan nyitott bevasarlokozpontokra jellemzo
volt a szakosodds. 2004 évben egymdshoz térben és
idoben viszonylag kozel nyitolt meg két outlet center.
Az outlet jellegii kereskedelem lényege, hogy a mdarka-
kereskedok az eloz6 szezonbol visszamaradt drukész-
leteiket ezekben a létesitmenyekben kedvezo dron érte-
kesitik. Az egy helyen koncentrall kindlat varbatoan
noveli az értékesités hatékonysagart.

A bevasarlokozpontok
és hipermarketek jovoje

Eurcpaban az ingatlanalapok egyre jobban ndvelik
a bevasarlokézpontok aranydat a portfolicjukban,
ennek oka, hogy a bevasarlokézpontok jévedelmezo-
sége megelozi a 16bbi kereskedelmi ingatianét. Az
tizleti céli ingatlanok piacan a kereslet kevesbé
ingadozo, igy a befektetések is kevésbé kockdzatosak
ebben a szegmensben. Mivel Eurcpaban joval kisebb
az egy [fore juto kereskedelmi tertilet mint az Egyestilt
Allamokban, ezért hazdankban és térségiinkben a be-
vasarlokézpontokba fektetok magas hozamra szamil-
hatnak. Rovid tavon a magyarorszdagi bevasarlokoz-
pont-iparag tovabbi boviilése, fejlodeése varbato a nem-
zetkozi ingatlanalapok jovobeni, hazankat is érinto
lerjeszkedeési tervei miatlt.

Mi az, ami vonzova teszi hazankat egy beruhdazo
szemében?

e Europai Unios és Nato-tagsagunk
e Jogbiztonsag megléte

e A vasarloerd rovid tavu, dinamikus fejlodésének elo-
rejelzése a gazdasdgi névekedeés alapjan.

e A ndovekedési ratak eredményeképpen a bevdsarlo-
kézpontok beérloi allando forgalomndévekedeéssel sza-
molbhatnak.

e A vdsdrioerd erosdodeése és a kereskedok sikeres mitko-
dese révén a bevdasdarlokézpontok, mint berubdzoi

objektumok is értékalloak lesznek.

A kozeljovoben a bevasarlokézpontok tulajdonosait,
tizemeltetoit, a kézpontokban él6 kereskedelmi, ven-
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déglato-ipari, szolgaltalto és szorakozlalo egységek
Jjovajét és az 1ij berubdazok jovobeni terveit, két tényezd
fogja leginkdabb befolydsolni. Egyik a most késziilo, 1if
kereskedelmi t6rvény, a mdsik pedig a fovaros vonat-
kozdasaban az tj kereskedelmi koncepcio.

Az 1 kereskedelmi torvény legutobbi tervezete (2005.
mdrcius) frissitené az 1978-ban elfogadott, jelenleg is
hatalyban lév6, am az utobbi években gyakorlatilag
kitiriilt kereskedelmi t6rvényben megfogalmazottakat.
Frissitené a kiskereskedelmi fogalmakat, illetve azi,
hogy mely vallalkozdsok folytathatnak ilyen tevékeny-
ségel. Megerdsiti a munka torvenykényvében szereplo
nyitvatartasi rendet. Uj elemként megfogalmazza a
kiskereskedelmi lancok piaci erejét, és megtiltja a piaci
erovel valo visszaélést. Nem tiltja a beszerzeési ar alatti
értekesitést, de szabdlyozza ennek a kereskedelmi tech-
nikanak az alkalmazasdat. Keretek kozé tereli a nagy
alapteriiletii arubdzak épitési lehetdséget.

A fovaros 1if kereskedelmi koncepciojanak célja a Bel-
varos ijra vonzovd tétele.

Budapest belvarosaban még legalabb bharmincezer
négyzetméternyi kiskereskedelmi teriilet megteremie-
sét, tovabba a varosszéli, zéldmezos berubdzdsok kor-
latozasdt javasolja a [ovaros kereskedelemyfejlesziési
latok kozétt a tradiciondlis belvaros ijraélesziése, a
kereskedelmi kindlat kiépitése a nagyobb kozlekedesi
csomopontok mentén, valamint fovarosi, esetleg kerti-
leti menedzserek kinevezése a kereskedelem fejlesziése
érdekeben. A végleges anyag a kapcsolodo vélemények
[figyelembeuvételével késziil el, s varbatéan 2005 végén
kertil a fovarosi kozgyiilés elé.
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Near past & present of the shopping centers
and hypermarkets

In 2004 seven new shopping centers and 13
hypermarkets have opened their gates nationwide.
This means nearly 260.000 ni’ new commercial area.
In Budapest 3 shopping centers have opened on
66.000 m’, and 1 bypermarket in 20.000 n’. Also in
the countryside 4 centers on 77500 m’ and 12
hypermarkets in 94.000 ni’ have opened.

In the newly opened shopping centers it features the
specialisation. In 2004 two outlet centers have opened
Dphysically and timewise near to each other. The main
idea of outlet type of trade that the retailers sell
products remained from last year’s stock at discount
prices. The supply concentrated in one place is
expected to increase efficiency of sale.

Future of the shopping centers
and hypermarkets

In Europe the real estate funds are more and more
increasing the ratio of shopping centers in their porifolio.
The reason for this is that the profitability of shopping
centers is greater than other commercial real estate.
On the commercial real estate market demand is less
Sluctuating, so investments hold less risk. Since in
Europe commercial area per head is significantly
lower than in the United States, in Hungary and in the
region investors of shopping centers can expect high
incomes. On the short run the expansion of the
Hungarian shopping center industry is expected, due
to the future development plans of international real
estate funds.

What are the reasons that makes Hungary attractive
in the eyes of a developer:

e EU and Nato membership.
e Legal security.

e The forecast of increasing consumer strength on the
short run, based on the economic growth.

e As a resull of increasing growth rates the retailers in
shopping centers can calculate with continuous
growth in sales.

e Through the growth of consumer value and the
successful operation of retailers, shopping centers

will keep their stable value.

In the near future mostly two factors will affect the
owners of shopping centers, retail shops, restaurants,
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entertainment cenlers, and [uture plans of new
developers. One is the new commercial act being
under preparation, the other is the new commercial
conception of the capital.

The latest draft of the new commercial act (March
2005) would cancel the act approved in 1978 that is
presently valid, but in the last years became unpractical.
The new act will refresh retail concepts, and
determines the type of companies which can practice
in the retail business. Strengthens the order of opening
hours also stated in the work and safety act. As a new
element it states commercial strength of the retail
chains, and forbiddens the misuse of commercial
strength. It does not forbidden sales below purchase
price level, but controls the use of its commercial
technique.

The purpose of the new commercial conception of
Budapest is to make the city centre more attractive.

In the city centre of Budapest the creation of at least
thirty thousand square meters of commercial area,
and restriction of new developments in the outskirts
are recommended by the capital’s plan of commercial
development strategy. The important recommendations
are the revitalisation of the traditional downtown
area, the development of commercial offer beside
greater junctions, and nomination of managers by the
city or the districts to improve commerce. The final
document will be completed after considering related
opinions, and possibly will reach the capital’s board
meeting by the end of 2005.

B PAGE 5

|2
I, 3



MAGYAR BEVASARLOKOZPONTOK SZOVETSEGE M HUNGARIAN COUNCIL OF SHOPPING CENTERS

E-kereskedelem

A bevasdarlokozpontok gyorsan hoditottak minden,
legaldbb kozepesen fejlett ipari orszdagban, és az elek-
tronikus kereskedeés megjelenéséig nem akadt kibivo-
Juk a cserekapcsolatok szeles palettajan. Az elektromni-
kus kereskedelem azonban 1ij és foként szines lehetoség
a kényelmes arubeszerzéshez. Csak az a kerdes, hogy
mennyi id6 alatt és milyen mértékben hoditja meg a
potencidalis vevok nyereségesen kiszolgdlbato, gazdasd-
gos, mérbelé nagysagu hanyadiit.

Figyelemre mélto sikerek kezdenek mutatkozni az
USA on-line élelmiszer-kereskedelmeben. Szép jovot
josolnak neki, mert az eddigi ertckesitési formdkndl
nagyobb kényelmet nyujt, persze joval dragabban. A
szakeritok szerint az drak jelentik a legfobb korlatot az
e-kereskedelem terjedésében.

Az USA-ban jellemz6 trendek, mindeddig lassan val-
tak jellemzové meg a legfejlettebb gazdasagokban is. A
koveteési sebesség ugyan az ezredfordulo utan felgyor-
sult, de az elfogadas intenzitasaban szamtalan nem
gazdasdgi tényezo is szerepet jatszik.

Az eddigi eredményeket tekintve az elektronikus
kereskedelem az USA trendekbdl kévetkeztetve legko-
rabban 2020 koriil tebet szert jelentosebb piacrészese-
desre az élelmiszerkereskedelemben, az elektronikai

haztartasi cikkek piacdan és mindenekelott a kulturalis
cikkek korében.

Magyarorszdagon sem orvend nagy tamogatottsagnak
a minta utani vagy a katalogusértékesites. Hasonlo
sikereket varnak a bevasarlokozpontok vezetoi az elek-
tronikus kereskedelemtiol, vagyis ma meg nem tartjak
potencidlis versenytdarsnak.

A fogyaszto szereti a valosagban dsszehasonlitani a
kinalatot, megfogni, érzekelni, megnézni, megszagol-
ni a termékeket.

Ugyanakkor nem szabad teljesen figyelmen kiviil
bhagyni ezt az 1j versenytarsat, hiszen ha most még
nem is jalszik jelentos szerepet a kereskedelemben, az
informatika, a technika fejlodése kiszamithatatlan,
iy a bevasarlokozpontok letrehozoinak olyan strate-
giat kell valasztaniuk, amely hosszu tavon tartja fenn
a letesitmenyek kedveltseget, versenyképességeét, szol-
galtatas elonyeit a kibivo elektronikus kereskedelem-
mel szemben, vagyis iranyitaniuk kell a jovot, es nem
a fejleményekre vdrni.

Forrds:
Sikos T. Tamads - Hoffmann Istvanne:
A fogyaszias 1ij katedralisai

E-business

Shopping centers have conquered field in every at
least moderately developed country, and before the
appearance electronic trade there was no competition
in the wide palette of exchange relations. The electronic
trade is a new and wide possibility for comfortable
purchasing. The only question is that in how much
time and at what extent will it conquer potential
consumers in profitable and economical scale.

There is a considerable success in the online
groceries trade in the USA and a bright future predicted
to it due to greater comfort, but of course for a higher
price. According to professionals prices present the
greatest barrier in the gaining ground of e-trade.

Trends typical in the USA have become typical at a
slower pace even in the most developed economies
until now. The following speed has accelerated after
millennium, although in the intensity of acceptance
other mnot economical factors also play role. By
considering results until now concluded from USA
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trends, electronic trade could cut a bigher share earliest
around year 2020 on the market of groceries,
electronics, and first of all in cultural products.

In Hungary shopping based on samples or catalogues
are not popular. Similar successes are expected by the
leaders of shopping centers from e-trade, so nowadays
it is not comnsidered as competition. The consumer likes
to compare the supply practically by touching, feeling,
looking, smelling the goods.

At the same time this new competition should not be
neglected, hence it does not play an important role in
trade, the development of technologies are unpredictable.
Therefore the developers of shopping centers should
choose such of strategy that ensures popularity and
competitiveness of shopping centers on the long run.

Source:

Sikos T. Tamds - Hoffmann Istvanné:
A fogyaszias 1ij katedralisai
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A bevasarlokozpontok és hipermarketek szamanak,
beruhazasi ertekenek és brutio alapteriiletenek alakulasa
Number of shopping centers and hypermarkets,
their value of investment and gross areas

Kozép és Kelet-Europa elso bevdsdrlo- és szorakoztato
kézpontjanak, a Duna Plaza-nak 1996. oktoberi meg-
nyitasa jelentette valojaban a magyarorszagi bevdsar-
lokozpontok dinamikus fejlodésének kezdetét. Ezt meg-
elozoen csak néhany kisebb tizletkozpont miikodott.
2004 vegeig, mintegy 8 év alatt, dsszesen 54 bevdsdr-
lokézpont és 76 hipermarket éptilt fel. 1999 elott t6bb
bevasarlokozpont tizemelt, mint hipermarket, majd a
bipermarketek eépitése felgyorsult. Bar napjainkra a
miikodo hipermarketek szama mar meghaladja a be-
vasarlokozpontokét, a brutto alaptertilet alapjan a be-
vasdarlokozpontok mérete mintegy 60%-kal feliilmiilja
a hipermarketeket.

Ev végén miikodd egységek szama
Number of units at the end of the period

The opening of Duna Plaza, the first shopping center
in the middle and east european region in October
1996 meant in reality the start of dynamic development
of Hungarian shopping centers. Previously only a few
smaller shopping centers have been operating. By the
end of 2004, in about 8 years, altogether 54 shopping
centers and 76 hypermarkets were built. Before 1999 a
larger number of shopping centers have been operating
than bypermarkets, then the realization of hypermarkets
have spead up. Although by now the number of operating
bypermarkets outnumber shopping centers, based on
gross floor area the size of shopping centers overrun
bypermarkets by 60%.

Ev végén miikodd egységek brutto alapteriilete (m*)
Gross floor area of units at the end of the period (m’)

’ -
80~ 1493 76 2000e - s o3
B€1’”°”r[0k02p ontok / Shopping centers 5 Bevasdrlokdzpontok / Shopping centers E by N
70 - Hipermarkelek / Hypermarkels 63 Hipermarketek / Hypermarkels QK =S = i~
. & S
1500e S
3
1000e S
4
S S
500e - 3 8 ;'\
N N % o
® S < R
0 |] ™ T T T T T T T T 0 %1- § i % R T T T T T
=L 0 IR % Q S ~ N ) X ‘; \'v: f
SESA I R SRS S 8 8 =
S < ~ ~ ~ N N N N N 5 0 \o) ™~ % =N S = N 20 !
S S BT &l 8 EIRE E W
2 s S R ~ ~ ~ N N N IS N
: ¥
<
TR
Ev végén miikodo egységek beruhazdsi érteke Brutto alapteriilet 2004 végen (m’)
Value of investment of new units at the end of the period Gross floor area at the end of 2004 (m’)
Milliard Ft / Billion HUF 37954
— 4 0 Yed o Yed
=’ 35835 Bevdsarlokozpont
Bevasarlokozpontok / Shopping centers 3 1 6, 54 "
300 [~ Hipermarketek / Hypermarkets 7 e i
ipermarkete [ypermarkets )]/.3) S oppmg cenler
250 -
200 Videk / Country
=1 684 905
150
100 Hipermarket
Hypermarket
S0 |
0 2 /
4 i \ i ' ' : g ' Videk / Country
© N % N S ~ S =
o BBl M Mol e = 1037 546
3 B/AEC S =

1996 elott

S
<
~
S
‘&
=

Forrds: MBSZ / Source: HCSC

7. OLDAL [ PACEy .7



MAGYAR BEVASARLOKOZPONTOK SZOVETSEGE M HUNGARIAN COUNCIL OF SHOPPING CENTERS

Bevasarlokozponiok és hipermarketek Magyarorszagon

Shopping centers & hypermarkets in Hungary
(2004. december 31. / 31 December, 2004.)

MOSONMAGYAR

@ esco

) Telepiilés kozigazgatasi hatdra / Administrative area of settlement

@ nterspar ® cor

Bevasarlokdzpont neve Cime
Name of the shopping center Address
1.) Szil-Coop 6000 Kecskemet, Izsdki tit 2.

2.) Central Passage . . 6000 Kecskemeét, Dobo Istvdn koriit 8.
3 Malompark ..o, 4027 Debrecen, Fiiredi 1it 27.
4.) Debrecen Plaza .................................. 4026 Debrecen, Péterfia utca 18.
5.) Gyor Plaza .. 9024 Gyor, Vasvdri Pal utca 1/a.
6.) Sopron Plaza .. 9400 Sopron, Lackner Kristof utca 35.
7.) Polus Rona 6000 Kecskemét, Dunafoldvari iit 2.

8.) Alba Plaza .. 8000 Székesfebérvdr, Palotai tit 1.
9.) Pécs Plaza ... 7623 Pécs, Megyeri tit 76.
10.) Polus Drava 7570 Barcs, Erkel Ferenc utca 1.
11.) Kanizsa Plaza .................... 8800 Nagykanizsa, Europa Tandcs utca 2.
12.) Kaposvdr Plaza ............................ 7400 Kaposuvdr, Berzsenyi utca 1-3.

kecskemer @ @

@ KISKOROS
KALOCSA

KISKUNHALAS

@ Auchan

DEBRECEN

3

O Bevisirlokozpont / Shopping centers

Bevasdrlokdzpont neve Cime
Name of the shopping center Address
13.) Miskolc Plaza 3525 Miskolc, Szentpali utca 2-6.

14.) Nyir Plaza ... .... 4400 Nyiregybdza, Szegfii utca 75.
15.) Savaria Plaza .. . 9700 Szombathely, Kérmendi tit 52-56.
16.) Szeged Plaza .......................... 6722 Szeged, Kossuth Lajos sugdriit 119.
17.) Szinva Park .... 3530 Miskolc, Bajcsy-Zsilinszky tit 2-4.
18.) Csaba Center ... . 5600 Békéscsaba, Andrassy tit 37-43.
19.) Szolnok Plaza 5000 Szolnok, Ady Endre 1it 28/a.
20.) Zala Plaza 8900 Zalaegerszeg, Stadion tit 5.
21.) Arkdd Pécs ... . 7622 Pécs, Bajcsy-Zsilinszky u. 11/1.
22.) Balaton Plaza 8200 Veszprem, Budapesti 1it 20-28.
23.) GL Outlet 2045 Torokbdlint, Kinizsi Pal u. 29.
24.) Premier Outlets Center .. 2051 Biatorbdgy, Budadrsi 1it 4.
25.) Atlanta/SCB Power Center ............. 2045 Torckbalint, Duldcska utca 6.
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Bevasarlokozponiok és hipermarketek Budapesten
és a hataros telepiileseken

Shopping centers & hypermarkets in Budapest and nearby
(2004. december 31. / 31 December, 2004.)

SZENTENDRE

DUNAKESZI

BUDAKALASZ

CSOMOR
XVI.
BUDAORS
XVIIL.
[
TOROKBALINT
XVIIL
SZIGETSZENTMIKLOS
@ nterspar @ Iesco @ cora @ Auchan Bevasarlokozpont / Shopping center
5) Pest megye, bevasarlokozponttal vagy hipermarkettel rendelkezo telepiiles
/ Settlement in county Pest with shopping center or/and hypermarket

Bevasarlokozpont neve Cime Bevdsdrlokozpont neve Cime
Name of the shopping center Address Name of the shopping center Address

1.) Florian Arubdz .. 1033 Bp., Floridan tér 6-9. 16.) Uj Udvar
2.) Sugar Uzletkézpont .. ... 1148 Bp., Ors vezér tere 17.) Campona ..
3.0 Arpad UZIEthaz .............cocveveeissierse 1042 Bp., Arpdd 1it 112. 18.) WestEnd City Center ..
4.) Budagyongye Bet . 1026 Bp., Szildgyi E. fasor 121. 19.) Eurocenter ..........
5.) Lorinc Center .. . 1182 Bp., UllGi it 661. 20.) Rozsadomb ... 1025 Bp., Torokvész it 87-91.
6.) Duna Plaza .... . 1138 Bp., Vdaci it 178. 21.) Mammut 2 ... . 1024 Bp., Lévohdz utca 1-5.
7.) Polus Center ... . 1152 Bp., Szentmibalyi it 131. 22)MOMPAYR ..........cc.occovviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiic 1123 Bp., Alkotas utca 53.
8.) Stiba Bevasdrlokozpont .. . 1039 Bp., Rékoczi utca 36. 23.) Arkdd. . 1106 Bp., Ors vezér tere 25/a.
9IONEUroparkl. SEAS. . S I —— 1191 Bp., Ullgi 1it 201. 24.) StOP.SPOP ..o 1039 Bp., Bécsi it 136.
10.) Mammut 1 1024 Bp., Lévohaz utca 2-6. 25.) Azsia Center 1152 Bp., Szentmibdlyi tit 167-169.
11.) Csepel Plaza .. 1212 Bp., II. Rikoczi Ferenc iit 154-170. 26.) HomeCenter 1171 Bp., Pesti 1it 237.
12.) Eleven Center 1118 Bp., Rétkéz utca 7. 27.) Récsei Center . ... 1146 Bp., Istvanmezei 1it 6.
13.) Stop.Shop 1021 Bp., Hiivosvolgyi it 138. 28.) Savoya Park 1117 Bp., Hunyadi Janos it 19
14.) Lurdy Haz .. 1097 Bp., Kényves Kalmadn koriit 12-14. 2991St0D!SHOD .. .ot SR .. 1045 Bp., Arpad 1t 183-185.
15.) Rozsakert 1026 Bp., Gabor Aron utca 74-78.

1036 Bp., Bécsi it 38-44.
1222 Bp., Nagytétényi it 37-45.
... 1062 Bp., Véci it 1-3.
... 1032 Bp., Bécsi 1it 154.
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A bevdasarlokozpontokban és hipermarketekben miikodo
kereskedelmi egységek szama tizlettipus szerint (2002, 2003, 2004)
Number of units operating shopping centers & hypermarkets by type ot units (2002, 2003, 2004)

Bevasarlokozpontokban Hipermarketekben Orszdgosan
In shopping centers In hypermarkets In Hungary

2002 2003 2004 2002 2003 2004 2003 2004

Kiskereskedelmi iizletek ésszesen / Retail trade shops  3.393 3.836 4287 1.106 1.264 1.405 154.638 155.248

Elelmiszer és élelmiszer jellegil vegyes /

Shop for food, beverages and tobacco 177 203 229 107 126 163 | 51.082 | 49.774

Textil, rubdzat és labbeli /

Shop for textile, clothing, footwear and leather goods 1.731 1.949 2.189 359 397 429 29.558 | 29.483

Biitor, miiszaki cikk és vasaru / Shop for furniture,

electrical housebold appliances and hardware 465 iz £ o ~79 i1y goFRy | "BL.5E
Konyw, iijsag, papiraru és egyeb iparcikk /

Shop for books, newspapers, stationery and other article s 973 q29 =20 ok = F -7 | g1
Iparcikk jellegii vegyes /

Shop for other goods (in non-specialized stores) A > = g &2 bi e Ly
lllatszer / Cosmetic and toilet articles shop 104 125 144 49 55 61 2.464 2.605
Hasznalicikk / Stores for second-hand goods 18 2 24 5 5 3 5.503 5.609

Egyéb egységek osszesen / Total other units

Gépjarmii- és jarmiialkatrész / Shop for motor vehicles

and motor vebicle parts and accessories oy & Fi 9 A 4 LK 8804
Vendeégldtobelyek / Catering units 530 576 642 186 272, 249 | 55.148| 55.686
Idegenforgalmi iroddk / Tourist offices 46 47 53 /3 5] 13 2428 | 2429
Fogyaszidsi-cikk javito miihelyek / Repair shops 29 32 41 02, 26 28 3.072 | 3.359
Kolcsénzohelyek / Lending points 6 10 7 3 4 5 3.057 | 3.144
Nagykereskedelmi tizletek / Wholesale outlets 21 238 245 6 7 9 11.531 | 12.250

Mindosszesen / Total 238.337 240923

Forras: KSH / Source: HCSO

Kiskereskedelmi tizletek szama az tizemelteto gazdalkodasi formaja szerint (2003, 2004)
Number of shops by legal form of conducting enterprises (2003, 2004)

Részvény- Korlaltolt Betéti Egyéb tarsas Egyéni Egyéb Osszesen

tarsasag  felelosségii tarsasag vallalkozds  vallalkozds szervezet / Total
/ PLC tarsasag / Partnership / Other companies / Sole / Other
and partnerships  proprietors  proprietors

Bevasdrlokozpont / Shopping center 197 | 218 | 2538|2870 | 642 | 722 34 24 23| 451 2 2| 386 | 4287
Hipermarket / Hypermarket 82 | 101 698 | s13| 261 | 261 4 1 219 | 229 0 0| 1264 | 1405
Orszdgos / In Hungary 8566 | 8.423 | 41477 |44.430 | 29.591|29.774 | 3874 3.603 | 70.656 | 68544 | 474 474 | 154.638 | 155.248

Forrds: KSH / Source: HCSO

Bevasarlokozpontokban (%) Hipermarketekben (%) Orszagosan (%)
In shopping centers (%) In hypermarkets (%) In Hungary (%) Részvénytdrsasig / Ple.

Korlatolt Felelossegii Tarsasag / Ltd.
Betéti tarsasag / Partnership

1 "
Egyéb tarsas vallalkozas /

Other companies & partnerships

Egyeni vallalkozas / Sole proprietors

2004-es adatok / Datas taken from 2004
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Kiskereskedelmi iizletek szama az tizemelteto gazdalkodasi formdja és iizlettipusok szerint
Number of retail shops by legal form of conducting enterprises and by type of shops
(2004. december 31. / 31 December, 2004)

Részvény- Korlaltolt Betéti Egyéb tarsas Egyéni Egyéb Osszesen
tarsasag Jfelelosségii tarsasag vallalkozds vallalkozds szervezet / Total
/ PLC tarsasag / Partnership / Other companies / Sole  / Others
/ LTD and partnerships proprietors

B/S = Bevdsariokozpontokban/In shopping centers
M/H = Magyarorszdgon/In Hungary

Elelmiszer és élelmiszer jellegii vegyes /

Shop for food, beverages and tobacco F | 3. 850 |E 2B TOMB 7 I o5 SN tes) 0 1.766 | 30 | 25.039| 0 | 149 | 229 |49.774
Textil, rubdzat és labbeli / Shop for textile,

clothing, footwear and leatber good 66 | 337 | 1.491 |10.017| 366 | 6.088 5 452 251 (12537 | 0 | 52 |2.189 (29.483

Biitor, miiszaki cikk és vasdru / Shop for

Surniture, electrical housebold appliances 43 669 | 307 | 9324 | 64 4277 0 343 34 6.251 | 0 15 | 448 |20.879
and bardware

Konyw, tijsag, papirdru és egyeb iparcikk /

Shop for books, newspapers, stationery 65 | 3.099| 764 |11.124| 181 | 7.520 7 877 110| 18961 | 2 | 227 | 1.129| 41.808
and other article

Iparcikk jellegii vegyes / Shop for other

goods (in non-specialized stores) 20 395 75 1.934| 26 1.188 1 80 2 1.478 | 0 15 | 124 5.090
Hllatszer / Cosmetic and toilet articles shop 1 29 92 898 28 595 1 46 22 1.041 | 0 2 | 144 2.605
Hasznaltcikk / Stores for second-hand goods | 2 49 16 996 4 1.274 0 39 2 3237 | 0 | 14 | 24 | 5.609

Osszesen / Total 8.423 2.870 J 451 68.544 4.287 155.248
Forras: KSH / Source: HCSO

Kiskereskedelmi iizleteket iizemelteto gazdasagi szervezetek szama
az dltaluk sizemeltelett iizletek szama szerint
Number of enterprises conducting retail trade by number of shops

Bevasarlokozpont / Shopping center

r ~—3 3 §
2200 = 2 ~ Hipermarket / Hypermarket
2500 500 -
2000 400
1500 300
1000 200
500 100
.0 : .0
Uzlelszdm 1 2-5 6-10 11-t61 / From 11 Uzletsziam 1 2-5 6-10 11-t61 / From 11
Number Number
of units of units
100000 . )
S5 Osszes tizlet / Total shops
80000
60000
40000
20000
. O P
Uzletszam 1 2-5 6-10 11461 / From 11 Forras: KSH / Source: HCSO
Number
of units
[ | Gazdasagi szervezetek szima W itaiuk iizemeltetett iizletek szima ] Tobbsegeben kiilfoldi szervezetek szama W italuk iizemeltetett iizletek szima
Number of enterprises Number of their shops Number of foreign majority enterprises Number of their shops
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A tobbsegeben kiilfoldi tokejii vallalkozasok bevasarlokizpontokban miikiodo kiskereskedelmi iizleteinek szama
Number of retail trade shops in shopping center(s) of foreign majority enterprises

1 2-5

2003 2004 2003 2004 2003 2004

Elelmiszer és élelmiszer jellegii vegyes /
Shop for food, beverages and tobacco

Textil, rubdzat és labbeli / Shop for textile,

clothing, footwear and leather goods 4

110 | 102

Biitor, miiszaki cikk és vasaru / Shop for
Jurniture, electrical housebold appliances
and bardware

14 15 11

Konyv, djsag, papirdru és egyéb iparcikk /
Shop for books, newspapers, stationery
and other article

200 NEPRINC6 | 23]

Iparcikk jellegii vegyes / Shop for other
goods (in non-specialized stores)

lllatszer / Cosmetic and toilet articles shop

Haszndllcikk / Stores for second-band goods

Osszesen / Total

46

16

21

6-10 11-t6l/from 11  Osszesen / Total ~ Orszdagosan / In Hungary
2003 2004 2003 2004 2003 2004
8 20 21 43 41 1.350 1.343
50 56 61 303 344 3.037 3.321
16 b 5 46 45 675 668
28 33 47 109 130 1.004 1.170
17 y 3 .9 38 329 402
0 B4 36 50 63 229 276
0 0 0 1 2 86 77

6.710 7.257

Forras: KSH / Source: HCSO

A bevasarlokozponiok es hipermarketek
kiskereskedelmi tizleteinek szama
The number of retail stores in shopping complexes
and hypermarkets

A bevdsdrlokozpontok és hipermarketek jelentosen dt-
Sformaljak a hazai kiskereskedelmi tizlethdlozat, vala-
mint a kiskereskedelmi forgalom szerkezetét.

2004-ben ismet t0bb nagy alapteriiletii kiskereskedel-
mi létesitménnyel boviilt az orszdgos tizlethalozal,
amelyben tij értékesitési formaként megjelentek a szin-
téen sok egyseget magukban foglalo outlet-kézpontok is.
Igy 2004 végére, a bevdsdrlokizpontokban és hiper-
marketekben miikodo iizletek részesedése az orszdgos
kiskereskedelmi tizlethdalozatbol (mintegy 5700 tizle-
tevel) kozel 4%-ra emelkedett.

2004 végén a bevdasarlokozpontokban 4 287 kiske-
reskedelmi tizlet, 642 vendégldatobely és nagyszdamii
egyeb szolgaltato és szorakozilalo egyseg tizemell.

A hipermarketekben miikodo kiskereskedelmi tizletek
szama 1 405-re, a vendéglatobelyek dllomdanya 249-re
gyarapodott.

A kiskereskedelmi tizletszam 2004-ben a bevasarlo-
kézpontokban 12%-os, a bipermarketekben 11%-0s
emelkedeést mutatott. Bar ez a boviilés mindkét esetben
elmaradt a 2003 évi— a bevasarlokézpontokban 13, a
hipermarketekben 14%-os — ndévekedési titemtdl, de
még igy is joval meghaladta az orszdgos szinten kimu-
tatott 0,4%-ot.

12. OLDAL

Shopping complexes and hypermarkets have been
transforming significantly the structure of the national
retail store network and retail sales.

In 2004 the national shop network expanded with
several large area retail establishments again, in
which as a new form of sales, outlet centers appeared,
also housing numerous units. Thus, by the end of
2004, the proportion of shops working in shopping
complexes and hypermarkets among the national
retail network has increased to 4% (with approximately
5,700 shops).

At the end of 2004, in shopping complexes 4,287
retail stores, 642 restaurants and numerous other
service and entertainment units worked.

The number of retail stores working in hypermarkets
bas increased to 1,405, the number of restaurants to 249.

The number of retail stores in 2004 showed a 12%
rise in shopping complexes, while an 11% rise in
bypermarkets. Although this expansion in both cases
[fell bebind the year 2003 increase tendency — 13% in
shopping complexes, 14% in hypermarkets —, but it still
well exceeded the nationally measured 0,4% rise.
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2004 végen a hazai kiskereskedelmi tizletallomany
155 ezer egységének 2,8%-a (4,3 ezer) bevdsarlokoz-
pontokban, 0,9%-a (1,4 ezer) hipermarketekben mii-
kodott.

Ezekben a nagy alapteriiletii letesitményekben az
tilettipusokat tekintve egy viszonylag allando struktiira
alakult ki. A bevasarlokézpontok kiskereskedelmi tizle-
teinek felét a textil-, rubazati és labbeli-, negyedét a
kényv-, 1ijsag, papirdaru és egyeb iparcikk, egytizedét a
biitor-, miiszakicikk- és vasdruiizletek teszik ki. A
hipermarketeket ettol eltéro szerkezet jellemzi: kozel
azonos (egyharmad-egybarmad) aranyban a kényv-,
ujsag-, papiraru- és egyébiparcikk-tizletek, valamint a
textil-, rubdzati és labbeliboltok vannak jelen, és min-
den hatodik-hetedik tizlet a biitor-, miiszakicikk- és
vasaru-tizlettipusbol keriilt ki.

2004 végen bevasdrlokozpontokban és hipermarke-
tekben miikodolt az orszagos textil-, rubdzati és labbe-
litizletek 8 9%-a, az Osszes illatszertizlet 7,9%-a, a
kényv-, ujsag-, papiraru-, a biitor-, miiszakicikk- és
vasaru-, valamint az iparcikk jellegii vegyes tizletek
3-4%-a. Az élelmiszer- es eélelmiszer jellegii vegyes
tizletek viszonylag alacsony szamban (392) fordultak
elo, arvanyuk az orszdagos tizletszamon beltil mind-
ossze 0,8% volt, alapteriiletiik és forgalmuk alapjan
sulyuk ennél jelentosebb.

I ANEFUSNEG A RIFASNSSC E N'T _REANIRSEIWASIRESHINNCE SN ONENENCYE

At the end of 2004 2,8% of the 155,000 national
retail stores (4,300) worked in shopping complexes,
while 0,9% of them (1,400) in hypermarkets.

In these large area establishments, as far as the types
of shops are concerned, a relatively permanent
structure has developed. Half of the retail stores in the
shopping centers sell textile, ladies’ and men’s wear,
and shoes, and 25% of them sell furniture, electrical
appliances, and hardware. Hypermarkets differ in
structure from the above: almost the same (one
third-one third) proportion of the shops sell books,
newspaper, stationery, and other manufactured
goods, furthermore textile, ladies' and men's wear and
shoe shops are present, and every sixth or seventh shop
sells furniture, electrical appliances and hardware.

At the end of 2004, 89% of the national textile,
ladies’ and men’s wear and shoe shops worked in
shopping complexes and hypermarkets, 7,9% of all
drugstores, and 3 to 4% of book, newspaper, stationery,
Sfurniture, electrical appliances, bhardware, and
manufactured goods shops.

Nomn-specialized stores with food dominance
appeared in a relatively small number (392), their
proportion of the national amount of businesses was
only 0,8%, but their importance according to their
area and commerce is more significant.

A bevasarlokozpontokban és hipermarketekben miikodo
vallalkozasok jellemzoi
The characteristics of the enterprises working
in shopping complexes and hypermarkets

Kimutathato, hogy a bevdsdarlokézpontokban és
bipermarketekben dltalaban a t6keerdsebb, nagyobb
vallalkozdsok dsszpontosulnak. 2004 végére ezekben a
letesitmenyekben osszesen mintegy 3500 kiskereskedel-
mi iizletet mitkodtelo vallalkozas képuiseltette magdit.
Ezek kéziil minden 19-ik mindkét tipusii egységben
tartott fenn kiskereskedelmi tizletet.

2004 vegén a bevasdrlokozpontokban jelenlévs val-
lalkozasok dtlagosan 1,59, a bipermarketekben 1,78
tizletet miikddtettek, amely mindkél esetben joval meg-
haladja az orszagos (1,48) dtlagot.

Ezekben a létesitményekben az egyeni vdallalkozok
altal vizemeltelett kiskereskedelmi tizletek siilya 2004
végen dtlagosan minddsszesen 12%, mig orszdgosan
44% volt. Az egyeni vallalkozok és tizleteik szamdanak
— egy év alatt megfigyell — novekedése ellenére ardanyuk
a bevasarlokézpontokban és hipermarketekben egya-
rant csokkent.

A wvizsgall 1nj tipusi létesitmenyekben leginkdbb a
korlatolt felelosségil tarsasagok (kft-k) miikodtetnek
kiskereskedelmi tizleteket (a bevdasarlokozpontokban
67%-ban, a hipermarketekben 58%-ban), amit a beteti

13. OLDAL

It is demonstrable, that usually larger enterprises of
solid capital are focused in shopping complexes and
bhypermarkets. By the end of the year 2004, in these
establishments altogether about 3500 enterprises
running retail stores had been present, of which every
19th bhad run retail stores in both types of units.

At the end of 2004 enterprises in shopping complexes
operated 1,59 shops in average, while in hypermarkets
1,78, which in both cases well exceeds the national
average (1,48).

In these establishments the weight of the retail stores
run by independent entrepreneurs was altogether 12%
in average, while 44% nationally. In spite of the
increase of the number of independent entrepreneurs
and their shops, observed for one year, their proportion
in both shopping complexes and hypermarkets
decreased.

In the examined new type of establishments mainly
limited companies (lids) operate retail stores (67% in
shopping complexes, and 58% in bypermarkets),
Jollowed by retail units run by partnerships with 17%
and 19% share.
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tarsasagok (bi-k) altal tizemeltelt kiskereskedelmi egy-
ségek kovetnek 17, illetve 19%-os részesedessel.

2004 végen a bevasarlokézpontokban és hipermar-
ketekben miikodo kiskereskedelmi tizletek nagyobb ha-
nyada tartozik tizletlancokhoz, mint az e létesitme-
nyen kiviil miikodok. Hasonloan 2003 wvégéhez a
hipermarketek tizleteinek 24%-a, a bevdsarlokozpon-
tokban miikédok 17%-a tartozott 5-nél t0bb iizletes
halozathoz, ami az tizletlancok egyértelmiien tartos
Jjelenlétére utal. Osszehasonlildsképpen, 2004 végén
orszdagosan 12% volt az aranyuk. (Ezekben az ada-
tokban csak az tizemelteto vallalkozdasokboz tartozo
lizletszamok jelennek meg, a franchise-halozatok,
beszerzési larsasdagok onallo tizemeltet6hoz tartozo
tizletei nincsenek figyelembe véve). Egy ev alatt kis-
mértékben nott a 2-5 tizletes vizemeltetok tizleteinek
reszesedese. A bevasarlokozpontokban az tizletdllo-
many 35%-at, a bipermarketekben — csakuigy, mint
orszdagosan — 36%-dt tettek ki, mig az egyiizletes tize-
meltetékhoz tartozo kiskereskedelmi tizletek aranya a
bevasarlokézpontokban 47, a hipermarketben 40%-ra
meérséklodott. Ez a csokkend tendencia figyelheté meg
orszagos szinten is, ahol az arany 52%-ra valtozott.

A kiilfoldi és a t6bbségében kiilfoldi tulajdonban lévé
vallalkozdsok tovabbra is koncentraltan kepuiseltetik
magukat. Mig orszagos szinten a kiskereskedelmi tizle-
tet miikodteto vallalkozasok kéziil minden 35-ik t6bb-
segeben kiilfoldi tulajdonu vallalkozas voll, addig a
bevasarlokézpontokban minden 10-ik, a bipermar-
ketekben minden 19-ik. Ennek eredmeényekent 2004
vegeén a tobbségében kiilfoldi tokéjii vallalkozdsok dltal
lizemelltetelt kiskereskedelmi tizletek ardanya a beuvd-
sarlokézpontokban 15, a bipermarketekben 13%-o0s
reszesedest ért el, ezzel szemben orszagos szinten ez a
mutato 5%-ot tett ki.

Az tizletek bérlGinek, miikddtetGinek egy része ido-
kézben cserélodik, tizleteket zarnak be, majd 1ij tize-
meltelé kézremiikodésevel vijra kinyitnak, vagy profil-
valtas torténik.

Ez a fajla cserélodes 2004-ben felgyorsult: a bevdsdar-
lokozpontokban az tizletek 10,8, a hipermarketekben
18, 1%-dandl kovetkezett be itizemeltetovaltds, ami
mindkét esetben meghaladia az orszdagos (14, 7%-0s)
cserélodesi aranyt. Vagyis: amig a bevdsarlokozpon-
tokban 2002-ben minden nyolcadik, 2003-ban min-
den betedik, addig 2004-ben mar minden 6todik tizlet
lizemelltetoje kicserélodott. A hipermarketekben ugyan-
ekkor minden betedik, majd minden hatodik, 2004-
ben pedig szintén minden otédik tizlet valtott tizemel-
tetér. Osszehasonlitdsképpen, orszdgos szinten 2004 év
végére a kiskereskedelmi tizletallomany minden bete-
dik egysége kezdte meg miikodesét uj tizemeltetovel.

14. OLDAL

At the end of 2004 a larger amount of the enterprises
working in shopping complexes and bypermarkets
belonged to chain stores than the ones working outside
them.

Similarly to the end of 2003, 24% of the shops in
bhypermarkets, and 17% of the shops in shopping
complexes belonged to chain stores with more than 5
shops, which reflects the definite permanent presence
of chain stores.

As a comparison, at the end of 2004 chain stores
were present in 12% from the national number of
stores. (In these facts only the number of stores belonging
lo operating enterprises appear, f[ranchise chains,
businesses belonging to buying associations are
ignored.) In one year, the presence of operators owing
2 to 5 shops has slightly increased.

They amount to 35% in shopping complexes, while in
bypermarkets — just like on national level — they
amount to 36% of all shops, while the proportion of
retail shops belonging to one-store operators lessened to
47% in shopping complexes, and to 40% in hypermarkels.
This falling tendency can be observed on national level
as well, where the proportion has changed to 52%.

Foreign enterprises and enterprises mostly in foreign
hands continue being present in great strength. While
on national level every 35th among enterprises operating
retail stores was foreign-owned in majority, then every
10th in shopping complexes, and every 19th in
bhypermarkets.

As a result, at the end of 2004 the proportion of retail
stores with mostly foreign capital reached a share of
15% in shopping complexes, and 13% in bypermarkets,
on the other hand nationally this figure showed 5%.

Part of the tenants and operators of the businesses
change meanwhile, shops close, then reopen with
different operators, or their type alters.

This kind of transformation speeded up in 2004: the
operator was changed in 106,8% of the shops in
shopping complexes, and in 18,1% in hypermarkets,
which in both cases exceeded the national changing
rata of 14, 7%. In other words: in shopping complexes
while in 2002 every 8th, in 2003 every 7th, then in
2004 every 5th shop bad an operator change.

In bypermarkets, at the same time every 7th, then
every Gth, and in 2004 every 5th operator changed. In
comparison, on national level, by the end of 2004
every 7th of all retail stores began its work with a new
operator.
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MBSZ tagok bemutatasa / Introduction of the HCSC's members

Arkad Budapest

Bevdsarlokozpont neve / Name of shopping center

Arkdd Ors vezér tere Bevdsdarlo- és Szorakoztaté Kozpont

Arkdd Ors vezér tere Shopping and Entertainment Center

Nyitas éve / Opening year

2002

Uzemeltetd / Management

ECE Projektmanagement Budapest Kft.

Cim / Address

H-1106 Budapest, Ors vezeér tere 25.

Netto alapteriilet / Net area

45.000 m®

Uzletek és szolgaltatohelyek szama / Number of shops and service points
170

Fobb berlok / Anchor tenants

Media Markt, Interspar, Hervis, C&A, ZARA, Libri, Douglas, New Yorker, Deichmann,
La Halle, OTP, MKB, Erste Bank, AEB Bank, Magyar Posta
Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

1.300

Arkad Pécs
Bevdsarlokozpont neve / Name of shopping center

Arkdd Pécs Bevdsdrlo- és Szérakoztato Kozpont
Arkdad Pécs Shopping and Entertainment Center

Nyitas éve / Opening year Cim / Address
2004 H-7622 Pecs, Bajcsy-Zsilinszky u. 11.
Uzemelteto' / Management Netto alapteriilet / Net area

ECE Projektmanagement Budapest Kft.  35.000 n’

Uzletek és szolgaltatohelyek szama / Number of shops and service points

130

Fobb berlok / Anchor tenants

Media Markt, Interspar, Hervis, CGA, Alexandra, Douglas, New Yorker, Deichmann,
Reserved, Humanic, Raiffeisen Bank, HVB Bank

Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

850
Auchan
Brutto alap- Netto alap- Parkolohelyek
teriilet (m*) teriilet (m*) szama
Area, gross Area, net Number of
leasable (m’) retail (m’) parking spaces
Budadrs 45.500 19.500 2.100
Soroksar 37.500 12.500 1.900
Dunakeszi 50.500 21.000 2.400
Szekesfehervar 23.000 10.500 1.500
Kecskemet 22.280 7.500 700
Szigetszentmiklos 25.000 12.500 1.900
Csomor 25.000 12.500 1.800
Budapest 20.000 10.000 1.000
Budapest 20.000 10.000 1.500
Hipermarketek / Hypermarkets Nyitds éve / Opening year
Budaors Cim / Address: H-2040 Budadrs, Sport u. 2-4. 1998
Soroksar Cim / Address: H-1231 Budapest, Bevdsarlo u. 2. 2000
Dunakeszi Cim / Address: H-2120 Dunakeszi, Ndadas u. 0. 2000
Szekesfehervar Cim / Address: H-8000 Székesfebervar, Sostoi ipari park, Holland fasor 2. 2001
Kecskemet Cim / Address: H-6000 Kecskemet, Dunafoldvari u. 2. (Polus Rona Shopping Center) 2002
Szigetszentmiklos Cim / Address: H-2310 Szigetszentmiklos, Haros u. 120. 2002
Csomor Cim / Address: H-2141 Csomdr, Hatdr it 6. 2002
Budapest Cim / Address: H-1033 Budapest, Szentendrei tit 115. 2003
Budapest Cim / Address: H-1117 Budapest, Hunyadi Janos it 19. 2004
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MBSZ tagok bemutatasa / Introduction of the HCSC’s members

Duna Plaza

Bevdsarlokozpont neve / Name of shopping center
Duna Plaza Bevdsarlo- és Szorakoztato Kézpont
Duna Plaza Shopping and Entertainment Center
Nyitas éve / Opening year

1996

Cim / Address

H-1138 Budapest, Vdci it 178.

Uzemeltetd / Management

Plaza Centers Magyarorszag Kft.

Brutto alapteriilet / Area, gross leasable Netto alapteriilet / Net area
100.000 nt* 47.000 m’

Uzletek és szolgaltatohelyek szama / Number of shops and service points

190

Fobb beriok / Anchor tenants

Match, Hollywood Multiplex, Fotex Group, Mc Donald’s, Mustang Jeans, Elektropont,
Divex, MKB, Magyar Posta, Marks & Spencer

Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

%11 1

WestEnd City Center

Bevdsarlokézpont neve / Name of shopping center

WestEnd City Center Bevdsdrlo- és Szorakoztato Kozpont

WestEnd City Center Shopping and Entertainment Center

Nyitas éve / Opening year

1999

Uzemelietd / Management Cim / Address

WestEnd Ingatlanhasznosito és Uzemelteto Kft. H-1062 Budapest, Vdci it 1-3.
Brutto alapteriilet / Area, gross leasable Netto alapteriilet / Net area
94.000 n’ 44.800 m’

Uzletek és szolgaltaiohelyek szama / Number of shops and service points

412

Fobb berlok / Anchor tenants

MediaMarkt, CEA, Marks & Spencer, Drogerie Markt, Rossmann, Parfiimerie Douglas,
Gas, MKB, OTP, Budapest Bank, City Bank, Erste Bank, Palace Cinema, Salamander,
Fonicia, Mango, Promod, Marionnaud

Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

1.400

Europark

Bevdsdarlokozpont neve / Name of shopping center

Europark Bevdsarlo- és Szorakoztaté Kézpont

Europark Shopping and Entertainment Center

Nyitas éve / Opening year

1997

Cim / Address

H-1191 Budapest, Ulloi ut 201.

Uzemelteld / Management

General Kereskedelmi Kft.

Brutto alapteriilet / Area, gross leasable

30.500 m’

Netto alapteriilet / Net area

24.700 nr

Uzletek és szolgaltatohelyek szama / Number of shops and service points
05

Fobb berlok / Anchor tenants

Interspar, Saturn, Hervis, Drogerie Markt, Libri, Humanic, Magyar Posta, Jeans Club
Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

1.000
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MBSZ tagok bemutatasa / Introduction of the HCSC’s members

A Plaza Centers Magyarorszag Kfi. tizemeltetése alatt allo bevdasarlokozpontok

Shopping centers of the management of Plaza Centers Magyarorszag Kfi.

Bevasarlokozpont neve Nyitas éve Cim Brutto alap- Netto alap- Uzletek Parkolohelyek
teriilet (m’) teriilet (m’) szama szama
Name of shopping center Opening year Address Area, gross Net area Number  Number of
leasable (m’) (m’) of shops  parking spaces

Csepel Plaza 1997 H-1212 Budapest, 19.950 13.654 69 450
Rakoczi Ferenc u. 157-170.

Gyor Plaza 1998 H-9024 Gyor, 19.885 14.996 74 465
Vasvari Pal u. 1/a.

Sopron Plaza 1998 H-9400 Sopron, 21.258 14.109 88 711
Lachner Kristof u. 35.

Debrecen Plaza 1998 H-4027 Debrecen, 33.823 14.665 97 450
Péterfia u. 18.

Alba Plaza 1999 H-8000 Székesfehérvar, 20.252 14.995 105 480
Palotai u. 1.

Pécs Plaza 1999 H-7600 Pécs, 20.718 15.280 5] 1.000
Magyari it 76.

Nyir Plaza 2000 H-4400 Nyiregyhdza, 19.813 13.635 82 650
Szegfii u. 75.

Miskolc Plaza 2000 H-3252 Miskolc, 35.850 14.964 103 480
Szentpali u. 2-6.

Kanizsa Plaza 2000 H-8800 Nagykanizsa, 10562 7.547 48 300
Europa Tandcs u. 2.

Kaposvar Plaza 2000 H-7400 Kaposvar, 12.097 8291 49 254
Berzsenyi Daniel u. 1-3.

Szeged Plaza 2000 H-6724 Szeged, 20.967 15.491 80 1.000
Kossuth Lajos sugaruit 119.

Szolnok Plaza 2001 H-5000 Szolnok, 15.052 7.051 52 184
Ady Endre ut 28/a.

Zala Plaza 2002 H-8900 Zalaegerszeg, 10.126 7.256 42 210
Stadion 1t 5.

Szavaria Plaza 2002 H-9700 Szombathely, 11.640 8330 45 240
Kormendi it 52-54.

Balaton Plaza 2004 H-8200 Veszprém, 12.464 9.495 58 400
Budapesti 1t 20-28.

Campona

Bevdsdarlokozpont neve / Name of shopping center

Campona Bevdsarlo- és Szorakoztato Kozpont

Campona Shopping and Entertainment Center

Nyitas éve / Opening year

1999

Cim / Address

H-1222 Budapest, Nagytétenyi tit 3 7-43.

Uzemeltetd / Management

Campona ‘99 Bevdsarlokozpont Kft.

Brutto alapteriilet / Area, gross leasable

87.000 n’

Netto alapteriilet / Net area

40.000 m*

Uzletek és szolgaltatohelyek szama / Number of shops and service points
160

Fobb berlok / Anchor tenants

Tropicarium, Palace Cinema, Libri, Reserved, Humanic, bankok/banks
Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

1.800
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MBSZ tagok bemutatasa / Introduction of the HCSC’s members

Mammut

Bevdsarlokozpont neve / Name of shopping center

Mammut Bevasdrlo- és Szorakoztato Kozpont

Mammut Shopping and Entertainment Center

Nyitas éve / Opening year

1998

Cim / Address

H-1024 Budapest, Lévohdz u 2-6.

Uzemelietd / Management

Mammut Uzlethdz Ri.

Brutto alapteriilet / Area, gross leasable Netto alapteriilet / Net area
103.000 m* 57.000 ni’

Uzletek és szolgaltaiohelyek sziama / Number of shops and service poinis

320

Fobb berlok / Anchor tenants

Match, Hervis, Saturn, Gold’s Gym, CD store, bowling, Cinema, Mango, Deichmann,
Spriengfield, Erste Bank, Mexx, Douglas, Boss, Promode, Marks & Spencer, Benetton,
Mc Donald’s, Esprit, Libri

Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

1.200

Premier Outlet Center

Bevdsarlokozpont neve / Name of shopping center

Premier Outlets Center

Nyitas éve / Opening year

2004

Cim / Address

H-2051 Biatorbagy, Budaorsi tit 4.

Uzemelietd / Management

BOCM Kft.

Brutto alapteriilet / Area, gross leasable

14.000 nr’

Uzletek és szolgaltaiohelyek szama / Number of shops and service points
51

Netto alapteriilet / Net area

12.000 nr

Fobb berlok / Anchor tenants

Nike, Adidas, Horvdth Cipo, Fila, Budmil, Replay, Roland, Sarar, Levi’s, Tender Milano,
Testa Rossa

Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

890

Rozsakert

Bevdsdarlokozpont neve / Name of shopping center

Rozsakert Bevdsarlo- és Szorakoztato Kozpont

Rozsakert Shopping and Entertainment Center

Nyitas eve / Opening year

1998

Cim / Address

H-1026 Budapest, Gabor Aron u. 74-78.

Uzemelield / Management

Raiffaisen Ingatlan Uzemeltetd Kft.

Brutto alapteriilet / Area, gross leasable

18.033 m’

Uzletek és szolgaltaiohelyek sziama / Number of shops and service points
82

Netto alapteriilet / Net area

7.500 m’

Fobb beriok / Anchor tenants

Kaiser's, Drogerie Markt, Magyar Posta, Pannon GSM, Szerencsejdték Rt., Marionnaud,
BBCS Medical Center, Bécsi Kavezo, Claud Zana, Noucha, Tectona
Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

230
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MBSZ tagok bemutatasa / Introduction of the HCSC’s members

Szinvapark

Bevdsarlokozpont neve / Name of shopping center

Szinvapark Bevdsdrlo- és Szorakoztato Kozpont

Szinvapark Shopping and Entertainment Center

Nyitas éve / Opening year

2000

Cim / Address

H-3530 Miskolc, Bajcsy-Zsilinszky tit 2-4.

Uzemelietd / Management

Raiffeisen Ingatlan Uzemelteto Kft.

Brutto alapteriilet / Area, gross leasable

34.000 ni®

Netto alapteriilet / Net area

21.000 nr’

Uzletek és szolgaltaiohelyek szama / Number of shops and service poinis

59

Fobb berlok / Anchor tenants

Raffeisen Bank, Mexx, Marionnaud Parfiim, Woodoo, Magyar Posta, Brendon, Vista,
Hollywood Multiplex, Media Markt, AEGON Biztosito, Columbia, Drogerie Markt
Parkolohelyek szama / Number of parking spaces

400

A PRUDENT-INVEST BEFEKTETESI ALAPKEZELO RT.-t az Allami Vagyoniigynokség 1992-ben alapitotta. Az alap-
kezeld tevékenysége: az 1993-ban létrehozott PILLER Els6 Ingatlanbefektetési Alap és az 1994-ben létrehozolt
PILLER 2. Mdsodik Ingatlanbefektetési Alap (utobbi futamideje idokézben sikeresen lezdrult) kezelése. A
PRUDENT-INVEST Rt. célja, hogy az altala kezelt ingatlanbefektetési alapok penzeszkozeit olyan ingatlanok tulaj-
donjoganak megszerzésere forditsa, melyek biztositjak a befektetok szamdra befektetési jegyiik ertékallosagat, es
az ingatlanok basznositdsa réevén az elvardsoknak megfelelo, rendszeres hozamot.

Cim: 1122 Budapest, Moszkva tér 15.; Telefon: 21-22-624; Fax: 21-22-124; E-mail: info@prudent.hu;
Web: www.piller.hu
Main activity: Management of real estate investment base funds

A NEWS OUIDOOR HUNGARY KFT. elsosorban hipermarketekben és bevasdarlokozpontokban taldalhato belteriileti
reklameszkozok ertekesitesével foglalkozik. Eszkozeink kozott megtalalbatoak a hatulrol meguilagitott backlite,
city light berendezesek (forgo-, vilagito oszlopok formdajaban), valamint a bipermarketekben hirdetok kiemelt rek-
lamfeliiletének tekintheto bevasdariokocsi és padlomatrica is.

Bevasarlokozpont partnereink: Westend, Mammut, Europark, Eurocenter, Stop.Shop, Szinvapark (Miskolc), Polus Center.
Hipermarket partnereink: Tesco Arubdzak, Spar Magyarorszdg (Spar, Interspar, Kaiser’s drubdzak), Match drubdazak.
Cim: 1036 Budapest, Bécsi it 57-61.; Telefon: 439-22-22; E-mail: info@newsoutdoor.hu

Main activity: sales of indoor advertisement boards

A BOSTON-BROKER INGATLANFORGALMAZASI KFT. 1993 dta sikeresen miikdo villalkozds. Fo tevékenysége az
ingatlanforgalmazas. Ezen tillmenden a cég ipari és kereskedelmi projektek menedzselésével és bevasdarlokoz-
pontok tizemeltetésevel is foglalkozik.

Cim: 4025 Debrecen, Simonffy u. 1/a.; Telefon: 52/500-210; Fax: 52/500-217; E-mail: boston@flexum.bu;
venkuti@flexum.bu
Main activity: leasing and distribution of real estates

ATANGO KFI. kiadoként hdarom szakmai, birdetési magazint (A KERESKEDO — rubdzati kereskedelem, SZEPSEG
MAGAZIN — szépséegapolas, wellness, SZUPERMARKET — élelmiszerkereskedelem), valamint négy autos, fogyaszitoi
magazint (TUNING & STEREO, MAXIMUM TUNER, AUTOTREND, STREET) jelentet meg. Mellettiik t6bb honlapot
(folap: www.akereskedo.com) és egy internetes reklamjatek oldalt (www.nyerjma.bu) is miikodtet. A Tango Kft.
médiumaival havonta t6bb szazezren taldlkoznak.

Cim: 1054 Budapest, Alkotmdny u. 31.; Tel.: 302-7696, E-mail: akereskedo@akereskedo.com
Main activity: publisher of professional, advertising magazines, and magazins, which deal with cars and motorbikes
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Az ADT- SENSORMATIC KFT. vildagelso az elektronikus biztonsdgtechnikai berendezések gydridsa, értékesitése,
tervezese és fejlesziése teriileten. Az ADT-Sensormaltic [6 szempontja a rendszerszemlélet. Nem egyes eszkozokel
kinal, hanem komplex megoldasokat a parinerek igényeire. A kiskereskedelmi tizletek, az ipar, bank, illetve koz-
intézmények egyarant ADT-Sensormatic termékeket alkalmaznak a lopdsok okozla veszilesegek megelozésere,

szemeélyek, létesitmenyek, objekiumok és beruhdzdasok védelmére.
Cim: 1037 Budapest, Montevideo u. 3/b.; Tel.: 430-3700; Fax: 453-0358; Web: www.sensormatic.hu
Main activity: manufacturing, sales, design and development of electronic security systems and appliances

A SIGNELIT RT. tevckenyseégének kézeppontidban a magas fokii mérnoki kreativitdsra alapozott termékek
— hardware, software, firmware — fejlesztése, gyartdasa, tizembe helyezése és szervize dll.
A ceg profilja 3 [0 teriiletre tagozodik: kéziiti kozlekedésivanyitas, forgalomtechnika e jarmiibelépteto és bebaj-

Cim: 1149 Budapest, Egressy it 23-25.; Telefon: 220-8751; Fax: 363-3039 e E-mail: signelit@signelit.hu;

Web: wwuw.signelit.bu

Main activity: road traffic contol, traffic engineering, admission of vehicles, automatic recording and identification
systems, parking lot automation, railway crossing safely appliances

GFK HUNGARIA PIACKUTATO INTEZET. A cég fotevékenysége: kozvélemény- és piackutatds. F6 szolgdltatds: full

service institute

Cim: 1132 Budapest, Visegrdadi u. 31.; Tel.: 452-3060; Fax: 320-1776; E-mail: firm@gfk.hu;, Web: www.gfk.hu;

www.tanulmanyshop.bu

Main activity: opinion poll and market research - Main service: full service institute

LA-PARVE FRANCHISE FEJLESZTO- ES ERTEKESITO KFT. Roviditett neve: La-Parve Franchise Kft.; Székbelye: 8597
Ganna, F6 u. 23.; Levelezesi cime: 1133 Budapest, Visegradi u. 107. (I. em. 26.); Tel./Fax: 239-9063

La-Parve Franchise Development and Sales Lid.

A Magyar Bevdsarlokozpontok Szovetsege
The Hungarian Council of Shopping Centers

2005 aprilisaban 1ij elnokét valasztott kozgyriléstink.
A korabbi elnokiink Zeev Ben-Zvi (Klein) a Plaza
Centers Magyarorszdg Kft vezérigazgatojanak 3 eves
mandatuma lejart.

2005. aprilis 10-t0l az MBSZ elndke Mako Andras a
Raiffeisen Ingatlan Uzemeltet6 Kft. tizletag igazgatoja.

Az MBSZ fo célkitiizése a szakmdban erdekell val-
lalkozdsok es szervezetek dsszefogdasa és érdekkepuise-
lete. A Szévetség mint erdekképuiseleti szervezet kezde-
ményezi, koordindlja és szervezi a tagok dsszebangolt
fellepeset mindazon kerdesekben, amelyeket a tagok
erdekeinek érvenyre juttatdasahoz sziikségesnek itel.

A bevdsarlokoézpontok és bipermarketek tobbéves
szakmai tapasztalatai és az MBSZ szintén t6bbéves
munkdja soran ma mar tobb minisztérium és hatosag
szakmai, dontéshozo szervezetében képuiselteti magat
az MBSZ és dltala a tagok véleménye, dllaspontja.

A fenti célok elerése es a lobbitevékenység minél ero-
sebbé tetelenek erdekében a Szévetség megalakitotta és
rendszeres dsszejovetelek szervezése dltal folyamato-
san életben tartja a biztonsagi szekciot és a jogi bizott-
sagot.

Az elmiilt években nagy hangstilyt fektettiink lobbi-
tevekenységtink hatékonysaganak emelésere.

20. OLDAL

Our board meeting has elected a new president in
April, 2005. Our previous president’s Zeev Ben-Zvi
(Klein) three year mandate has expired.

From 10th of April 2005 the new president of HCSC is
Andras Mako the general manager of Raiffeisen real
estate operations division.

The main goal of HCSC the bonding and
representation of companies and organizations
interested in the field. As a representing organization
HCSC initiates, coordinates and organizes the
common action of members in all questions judged
necessary to enforce their interest.

Due to many years of professional experience of shop-
ping centers and hypermarkets and the work of HCSC,
today our organization is representing itself and our
members’ opinion in a lot of decision making organi-
zations of ministries and authorities.

To reach the goals above and to make lobbying more
efficient our Council has formed and regularly
operates a security section and a legal board meeting.

In the past years we put a lot emphbasis to raise the
efficiency of our lobby actions.
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A pest megyei bevasarlokozpontokban és hipermarketekben
elkovetett ismertteé valt gépkocsilopasok szama (1998-2004)
Aknowledged committed car thefl in shopping centers
and hypermarkets in Pest County (1998-2004)

Osszesen / Total: } 20 » 21 »

A 2002. évre i Rendork

5351 » 69 22 44 37 {

A A .
oap T

g illetékessegi teriiletén nem rendelkeziink adatokkal.

We have no data from the area of Dunakeszi Police Department for the year 2002.

Bevasarlokozpontokban és hipermarketekben elkovetett biincselekmeényekkel

okozolt kar mériteke orszagosan 2004. évben (Ft) /

1.008.552.163

Nationwide loss in shopping centers and hypermarkets due to crime in 2004 (HUF)

Bevdsdrlokdozpontokban és hipermarketekben elkovetett
biincselekmenyek megoszldasa 2004-ben
Committed crime activities in shopping centers
and hypermarkels in 2004

Gépkocsifeltores / Car burglaries
1.105

Gépkocsilopas

Car theft
///"Jzz

Egyeb / Others

1.318

A bevasarlokozpontok életet meghatarozo torvények
modositasdt figyelemmel kisértiik, tagjaink érdekeinek
érvényesitése torekedtrink pl: ptk. Kozetett kodifikdcio-
Janak veleményezése kiilonds tekintettel a lakdstorvény
(bérbeadds) modositasara, vagyonvédelmi tv., keres-
kedelmi tv.

A biztonsdgi kérdések évek ota nagy sullyal vannak
Jelen a Szévetség munkdjaban. A biztonsagi témakkal
valo hathatés foglalkozdsunkat a Beliigyminisztérium
Orszdgos Biinmegelozési Kozpontja dltal kezdemé-
nyezett és végzeit statisztikai adatgyiijtés és elemzes is
alatamasztja, melybe a fenti tabldazatokkal és grafiko-
nokkal nyijtunk betekintest.

A biindzés hatékony megelozése és visszaszoritdsa
érdekeben megalakult az Orszdgos Kereskedelem-Biz-
tonsdgi Ertekezlet, melyet a Beliigyminisztérium Or-
szagos Brinmegelozési Kozpontja, Szovetsegiink, a ha-
zai élet meghatdarozo, nagy alapteriiletii kereskedelmi
egységei alkotjak. Az értekezlet felallitott tobb olyan
projektet, mely a biinczes visszaszoritdsat eredményezik.

21. OLDAL

Bevasarlokozpontokban és hipermarketekben elkivetett
ismertté valt biincselekmenyek szama 2004-ben
Aknowledged committed crime activities in hypermarkets
and shopping centers in 2004
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We followed the modification of acts determining the
life of shopping centers, we aimed to enforce the interest
of our members, ex: forwarded opinion of codification
of mew citizens’ act, with special attention lo the
modification of home’s act (leasing), property
protection, tv, commercial tv.

The security questions present with a great weight in
the past years of the Council’s work. The effective work
in the security subject is demonstrated with a statistical
data gathering and ils analysis initiated by the
Ministry of Internal Affairs’ National Crime Prevention
Section, which is presented above.

To efficiently prevent and reduce crime a National
Trades Security meeting was formed, that makes up by
the Center of the National Crime Prevention of the
Ministry of Internal Affairs, HCSC, and the determinig,
great size retail units. The meeting has created many
projects tabt results in the reduction of crime.
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